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สนค. จับตาแนวโน้มภาคการท่องเท่ียวไทย สู่โอกาสขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระยะยาว 

นายพูนพงษ์ นัยนาภากรณ์ ผู้อำนวยการสำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (ผอ. สนค.) กระทรวงพาณิชย์ ระบวุ่า 
ภาคการท่องเท่ียวเป็นกลไกสำคัญในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจไทยมาอย่างยาวนาน อีกท้ังยังมีบทบาทสำคัญในการสร้างงาน 
ท้ังทางตรงและทางอ้อมในหลากหลายธุรกิจท่ีเกี่ยวข้อง อาทิ โรงแรม ร้านอาหาร และบริการด้านคมนาคมขนส่ง อย่างไรก็ตาม 
การส่งเสริมภาคการท่องเท่ียวให้เติบโตอย่างต่อเนื่อง มีปัจจัยท้าท้ายหลายด้าน ท้ังวิกฤตเศรษฐกิจภายในประเทศต้นทางของ
นักท่องเท่ียว การระบาดของโรคติดต่อ ภัยพิบัติทางธรรมชาติ รวมท้ังความปลอดภัยและความพร้อมของโครงสร้างพื้นฐาน 
ในประเทศจุดหมายปลายทาง ซึ่งปัจจัยเหล่านี้ล้วนส่งผลต่อความเช่ือมั่นและการตัดสินใจเดินทางของนักท่องเท่ียว 

• สถิตินักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางเข้าประเทศไทย และรายได้ด้านการท่องเที่ยว ปี 2567 

ข้อมูลเบื้องต้นของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา พบว่า ในปี 2567 นักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางมาประเทศไทย  
มจีำนวนรวม 35.54 ล้านคน เพิ่มขึ้นร้อยละ 26.27 เมื่อเทียบกับปี 2566 และสร้างรายได้ 1.67 ล้านล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 
34 เมื่อเทียบกับปี 2566 โดยกลุ่มนักท่องเท่ียว 5 อันดับแรก ได้แก่ จีน 6,733,162 คน มาเลเซีย 4,952,078 คน อินเดีย 
2,129,149 คน เกาหลีใต้ 1,868,945 คน และรัสเซีย 1,745,327 คน1 โดยการเพิ่มขึ้นท้ังจำนวนนักท่องเท่ียวและรายได้  
สะท้อนถึงการฟื้นตัวท่ีชัดเจนของภาคการท่องเท่ียวไทย ซึ่งคาดว่าได้รับอานิสงส์จากหลายปัจจัย อาทิ อุปสงค์การท่องเท่ียว
ระหว่างประเทศสูงขึ้น มาตรการยกเว้นวีซ่า การยกเว้นบัตร ตม.6 สำหรับด่านชายแดนทางบก การเพิ่มเท่ียวบินและการขยาย
เส้นทางการบินมายังประเทศไทย รวมทั้งการประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวของภาครัฐ  

เป็นท่ีน่าสังเกตว่า นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติส่วนใหญ่ ในปี 2567 เป็นกลุ่มตลาดระยะใกล้ (Short haul)2 อาทิ  
กลุ่มนักท่องเท่ียวจีนซึ่งขยายตัวเพิ่มข้ึนจากปีก่อน แม้ว่าจำนวนนักท่องเท่ียวจีนในปี 2567 จะคิดเป็นเพียงสัดส่วนร้อยละ 
60.45 ของปี 2562 (ช่วงก่อนเกิดโควิด-19) แต่คาดว่าจะเติบโตได้อย่างต่อเนื่องตามการฟื้นตัวของเศรษฐกิจ 

นอกจากนี้  เมื่อพิจารณาการจัดทำสถิ ติท่องเท่ียวของไทยซึ่ งใช้ตามแนวทาง IRTS 2008 (International 
Recommendations for Tourism Statistics 2008)3 ของ UN Tourism แสดงว่า รายได้ด้านการท่องเท่ียวขึ้นอยู่กับ  
3 ตัวแปรหลัก ได้แก่ จำนวนนักท่องเท่ียว (คน) x วันพักเฉล่ีย (วัน) x ค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อวัน (บาท) โดยเมื่อวิเคราะห์รายตัวแปร 
พบว่า ทุกตัวแปรมีผลต่อการเพิ่มขึ้นหรือลดลงของรายได้ด้านการท่องเท่ียวท้ังส้ิน แต่การส่งเสริมให้แต่ละตัวแปรเติบโต 
ก็มีความท้าทายท่ีแตกต่างกันไป ดังนี้ 

(1) จำนวนนักท่องเท่ียว : เป็นตัวแปรขนาดใหญ่ท่ีสามารถติดตามผลได้ชัดเจน อีกท้ังยังส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจ 
ในวงกว้างมากท่ีสุดท้ังในเชิงบวกและเชิงลบ โดยหากนักท่องเท่ียวมีจำนวนมาก จะทำให้เกิดการใช้จ่ายท่ีหลากหลายและ 
การขยายตัวของอุปสงค์ในระบบเศรษฐกิจ แต่หากจำนวนนักท่องเท่ียวลดลง ผลกระทบในทางลบก็จะชัดเจนเช่นกัน 

(2) วันพักเฉล่ีย : นักท่องเท่ียวที่มีระยะเวลาการพำนักท่ีนานขึ้น ก็มีแนวโน้มจะใช้จ่ายในกิจกรรมต่าง ๆ มากขึ้น  
ซึ่งจะช่วยสร้างรายได้แก่ธุรกิจท่ีเกี่ยวเนื่องเพิ่มขึ้นตามไปด้วย อย่างไรก็ตาม การจะส่งเสริมให้นักท่องเท่ียวมีวันพักเฉล่ีย 
ท่ีนานขึ้นไม่ใช่เรื่องง่าย เนื่องจากขึ้นอยู่กับปัจจัยส่วนบุคคล อาทิ ระยะเวลาท่ีสามารถท่องเท่ียวได้มีจำกัด พฤติกรรม 
การท่องเท่ียวสมัยใหม่ท่ีนิยมทริปส้ัน ๆ และกำลังซื้อท่ีอาจลดลงหากเพิ่มจำนวนวันพัก 

 
1 สถานการณ์ด้านการท่องเที่ยวธันวาคม 2567P, กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา, กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา - https://www.mots.go.th/news/category/794 
2 นักท่องเที่ยวกลุ่มตลาดระยะใกล้ (Short haul) : นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจากประเทศหรือภูมิภาคที่อยู่ใกล้เคียงกับประเทศไทย 
3 การจัดทำสถิติท่องเที่ยวของประเทศไทย (THAILAND TOURISM STATISTICS), กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา, กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
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(3) ค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อวัน (ค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อทริป/วันพักเฉล่ีย) : เกิดจากการคำนวณค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียว 
แต่ละคนครอบคลุมหมวดหมู่ต่าง ๆ อาทิ ค่าท่ีพัก ค่าอาหาร ค่าใช้จ่ายด้านความบันเทิง ค่ารักษาพยาบาล และค่าซื้อสินค้า
และของท่ีระลึก โดยตัวแปรนี้มีความสำคัญอย่างยิ่ง เนื่องจากสะท้อนคุณภาพของนักท่องเท่ียวและความสามารถใน 
การใช้จ่าย หากนักท่องเท่ียวมีการใช้จ่ายต่อคนต่อวันในระดับสูง ก็จะนำไปสู่การเพิ่มรายได้ด้านการท่องเท่ียวแม้จำนวน
นักท่องเท่ียวจะไม่เพิ่มข้ึน ท้ังนี้ การใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวเป็นตัวแปรท่ีควบคุมได้ยาก เพราะมีหลายปัจจัยท่ีส่งผลกระทบ 
อาทิ อัตราแลกเปล่ียนท่ีมีผลต่อกำลังซื้อ การแข่งขันด้านราคาของสินค้าและบริการซึ่งอาจทำให้นักท่องเท่ียวเลือกใช้จ่าย 
ในราคาท่ีถูกกว่า และพฤติกรรมการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวที่เปล่ียนแปลงไปตามยุคสมัยและสภาพแวดล้อมต่าง ๆ 

• เจาะตลาดนักท่องเที่ยวกลุ่มใหม่ สร้างมูลค่าเพิ่มภาคการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจไทย 

ปัจจุบันโครงสร้างนักท่องเท่ียวต่างชาติของไทยส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่ในภูมิภาคอาเซียนและประเทศใกล้เคียง  
ซึ่งมีค่าใช้จ่ายและวันพักเฉล่ียไม่สูงนัก ดังนั้น อาจพิจารณาเจาะตลาดนักท่องเท่ียวกลุ่มใหม่ ๆ เพื่อโอกาสในการเพิ่มรายได้
ด้านการท่องเท่ียวและกระตุ้นให้เกิดเม็ดเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจมากขึ้น อาทิ  

1) กลุ่มท่ีสนใจการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ (Wellness Tourism) ซึ่งกำลังได้รับความนิยมมากขึ้นในยุคปัจจุบันและ 
มีศักยภาพในการเติบโตสูง โดยเฉพาะภายหลังจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 นอกจากนี้ กิจกรรมท่ีเกี่ยวข้อง
กับการท่องเท่ียวดังกล่าว อาทิ สปา และการฟื้นฟูสุขภาพเฉพาะทาง มักมีมูลค่าสูงกว่าการท่องเท่ียวท่ัวไป จึงมีแนวโน้ม 
ท่ีจะดึงดูดนักท่องเท่ียวที่มีกำลังซื้อสูงเข้ามาในไทยได้มากขึ้น 

2) กลุ่มท่ีสนใจการท่องเท่ียวเชิงกิจกรรม (Event Tourism) ซึ่งจะเป็นศูนย์กลางในการรวมตัวกันของกลุ่มคนท่ีมี  
ความสนใจเดียวกัน อาทิ การแสดงดนตรี งานเทศกาล และการแข่งขันกีฬา โดยกิจกรรมเหล่านี้ไม่เพียงแต่สร้างความรื่นเริง
และประสบการณ์ท่ีน่าจดจำให้กับนักท่องเท่ียว แต่ยังกระตุ้นให้เกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ส่งผลต่อการกระจายรายได้และ
ขยายการเติบโตของเศรษฐกิจในระดับชุมชนอย่างมีนัยสำคัญ 

ผอ. สนค. กล่าวท้ิงท้ายว่า ภาคการท่องเท่ียวถือเป็นฟันเฟืองสำคัญในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของไทย โดยสะท้อนจาก
ข้อมูลล่าสุดของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาท่ีระบุว่า มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศด้านการท่องเท่ียว 
(Tourism GDP) ในไตรมาส 3 ของปี 2567 มีมูลค่า 650,952 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 14.16 ของเศรษฐกิจประเทศ 
อย่างไรก็ ดี ความผันผวนของปัจจัยภายนอกและการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวถือเป็นความท้าทาย 
ท่ีสำคัญ ดังนั้น จึงจำเป็นต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วนเพื่อส่งเสริมให้การท่องเท่ียวไทยเติบโตได้อย่างมั่นคงและ
ยั่งยืน ในส่วนของกระทรวงพาณิชย์ก็จะเดินหน้าสนับสนุนธุรกิจบริการและผู้ประกอบการไทยในอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวข้อง 
อย่างเต็มท่ี พร้อมท้ังผลักดันซอฟต์พาวเวอร์ในด้านต่าง ๆ เพื่อดึงดูดนักท่องเท่ียวจากท่ัวโลก และทำให้ประเทศไทยเป็น
จุดหมายปลายทางท่ีคุ้มค่าแก่การมาเยือน เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ภาคการท่องเท่ียวและเศรษฐกิจของไทยในระยะยาว 

 

สำนักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า 
31 มกราคม 2568 

 
 
 


